
amplitud y la infinita oferta de 
salidas laborales que brinda la 
titulación gracias a su trans-
versalidad. Lejos de tratarse de 
una formación simple y técnica 
en turismo, su variedad asegura 
la delineación de un perfil pro-
fesional muy versátil. En el ám-
bito de las empresas hoteleras 
y de intermediación turística, 
el graduado en Turismo puede 
desempeñar funciones de direc-
ción de hotel, de marketing, de 
comunicación o de recursos hu-
manos; puede especializarse en 
el sector de la turoperación, ser 
experto en diseño y creación de 
rutas y viajes, agente de viajes, 
etc. Las empresas e institucio-
nes públicas vinculadas al tu-
rismo ofrecen también diver-
sas opciones de empleabilidad: 
investigación, auditoría y con-
sultoría turística, gestoría cul-
tural, jefatura de proyectos tu-

Según la Organización Mun-
dial del Turismo (OMT), el tu-
rismo produce 1 de cada 10 pues-
tos de trabajo en el mundo. En 
febrero, el 12’3% del total de los 
afiliados a la Seguridad Social 
en España pertenecían a la in-
dustria turística (más de 2’5 mi-
llones de personas). El turismo 
es, qué duda cabe, el motor de 
nuestra economía en términos 
de creación de empleo y riqueza. 

Los estudios universitarios 
en turismo resultan indispen-
sables para cualificar profesio-
nales competentes en un sector 
tan dinámico, exigente y compe-
titivo en el mercado global. La 
Facultad de Ciencias Sociales, 
Jurídicas y de la Comunicación 
de la Universidad de Valladolid 
(Campus de Segovia) ofrece la 
titulación de Grado en Turismo, 
un título universitario caracteri-
zado por su naturaleza eminen-
temente interdisciplinar y que 
invita a los futuros profesionales 
a descubrir las múltiples opor-
tunidades que ofrece el sector, 
más allá del tradicional rol de 
recepcionista de hotel o agente 
de viajes. Materias como econo-
mía, empresa, marketing, arte o 
idiomas preparan a los futuros 
especialistas para ocupar posi-
ciones de alta responsabilidad y 
realizar labores de gestión em-
presarial o planificación turís-
tica respondiendo a la deman-
da de calidad, accesibilidad y 
sostenibilidad que deben pri-
mar en la industria en nuestros 
días. El Grado dota al alumnado 
de las competencias y los cono-
cimientos necesarios para des-
envolverse en diversas ramas del 
sector, así como para la toma de 
decisiones estratégicas, logísti-
cas y comerciales en el ámbito. 
Además, los estudios aseguran 
la formación de los estudiantes 
en la promoción y comercializa-
ción del producto turístico, pro-
porcionando la excelencia en el 
desarrollo económico y social de 
las empresas, las instituciones y 
los destinos implicados. 

Una de las razones que sub-
yacen a la creciente demanda 
de este Grado en Turismo es su 
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rísticos, etc. La restauración y 
la gestión de eventos son otras 

vertientes de proyección labo-
ral también disponibles para el 
titulado. 

Para aseg urar el  éx ito en 
cualquiera de estas potenciales 
funciones, las prácticas profe-
sionales aseguran un proceso 
formativo experiencial gracias 
al banco de casi 300 institucio-
nes y empresas líderes de nuestro 
país que colaboran con la titula-
ción. No obstante, al ser el turís-
tico un sector por naturaleza in-
ternacional, el estudiante podrá 
decantarse por una modalidad 
de prácticas a realizar fuera de 
nuestras fronteras, establecien-
do nuevos convenios con empre-
sas ubicadas en cualquier país 
del mundo. 

En definitiva, el Campus de 
Segovia, con nuevas instalacio-
nes y un cuidado equipamiento 
técnico y digital a disposición del 
alumno, garantiza una forma-

ción de calidad en un ambiente 
cercano y familiar, lo que hace 
del espacio de estudio un lugar 
de convivencia en el que poder 
desarrollarse profesional y per-
sonalmente en uno de los secto-
res más productivos y con mayor 
proyección de futuro. 

La formación en gestión, marketing e idiomas capacita a los graduados para realizar labores de gestión y 
dirección empresarial o planificación turística en el contexto nacional e internacional

PARA ASEGURAR EL ÉXITO 

EN CUALQUIERA DE ESTAS 

POTENCIALES FUNCIONES, 

LAS PRÁCTICAS 

PROFESIONALES 

ASEGURAN UN PROCESO 

FORMATIVO EXPERIENCIAL 

GRACIAS AL BANCO 

DE CASI 300 

INSTITUCIONES Y 

EMPRESAS LÍDERES 

DE NUESTRO PAÍS QUE 

COLABORAN CON 

LA TITULACIÓN


