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El Grado en Publicidad y Relaciones Piublicas
recibe a estudiantes de toda Espana
en el Campus Maria Zambrano

LUISAMORENO CARDENAL (*)

studiantes de las diecisiete
Ecomu nidades auténomas
se han graduado en Publi-
cidad y Relaciones Publicas en el
Campus de la UVa en Segovia,
donde la calidad del profesorado,
la riqueza de recursos practicos,
la posibilidad de tomar contacto
con brillantes profesionales de la
comunicacion publicitariaylaau-
tonomia que se concede al alum-
nado para generar iniciativas que
contribuyen a su propia formacion
préctica, son piezas clave de estos
estudios universitarios. Ademas
de la amplia formacion teérica y
practica, el alumnado culmina su
formacién en el Gltimo afio con
la organizacion y celebracion del
Festival Publicatessen, integrado
por talleres, mesas redondasyuna
Galafinal con entrega de premios
aproducciones realizadas por es-
tudiantes de los diferentes cursos,
que pone el broche de oro a este
periodo de estudios superiores.
En las sucesivas crisis mun-
diales que se han producido des-
de principios del siglo XX hasta
nuestros dias se ha venido com-
probando que es un error que las
empresas de bienes y servicios de-
jen de invertir en comunicacion.
Su presencia en los medios, tanto
enlos tradicionales -prensa, cine,
radio y television- como en los li-
gados alas nuevas tecnologias, es
decisiva, no solo desde el punto
de vista econémico para las pro-
pias empresas de cara al futuro,
sino también para la sociedad,
pues esos bienes y servicios for-
man parte dela evolucion del bien-
estar. Es esta una de las razones
principales porlas que los estudios
del Grado en Publicidad y Rela-
ciones Publicas siempre estan en
vanguardia. Continuamente serd
necesario contar con expertos en
comunicacion dentro de una em-
presa, ya sea pequefia o grande,
teniendo en cuenta, ademas, los
cambios acaecidos araiz del desa-
rrollo masivo de los nuevos cana-
les de contacto con el ptblico: alos
medios de comunicacion tradicio-
nales, que siguen funcionando de
manera exitosa, se le suman otros
como las redes sociales, y muchas
empresas necesitan actualizar sus
planes de medios y la manera de
aparecer en ellos, asesorados por

Evento Publicatessen en Salén de Actos.

CREATIVIDAD DE
LA COMUNICACION
PUBLICITARIA Y DE

LAS RR.PP. Y SU GESTION

ES UNO DE LOS CAMPOS
QUE MAS ATRAEN A

LOS ESTUDIANTES DE
ESTE GRADO

las nuevas generaciones de exper-
tos en comunicacion.
Laaltatasade empleabilidad que
alcanzan los egresados de este Gra-
do confirmalaimportanciade estos
estudios, en los que se diversificala
especializacion, pudiendo seguirva-
rios itinerarios, pues son muy diver-
soslos trabajos que se pueden llegar
adesarrollar en el mundo profesio-
nal de la Publicidad y las Relacio-
nes Publicas. La creatividad de la
Comunicacién Publicitariay delas
Relaciones Publicasy su gestion es
unodelos campos que mas atraena
los estudiantes de este Grado, yano
solo paratrabajar en comunicacion
destinada al publico, sino también
dentro de Empresas e Instituciones.

A estos dos itinerarios se suma la
Planificaci6n estratégica de la Co-
municacion Publicitaria que, como
yasehamencionado anteriormente,
esuno delos temas candentes en el
panoramaactual. Existe también el
perfil del estudiante atraido porla
investigacion en el campo dela Co-
municacion Publicitariaydelas Re-
laciones Publicas, asi comolos inte-
resados enladirecciény consultoria
de la Comunicacion Corporativa e
Institucional. Otro de los itinera-
rios que se perfilaen este Grado sa-
tisface el deseo de especializarse en
produccién de contenidos en Comu-
nicacién Audiovisual, Publicidad
y Relaciones Ptblicas; para poder
abordarlas asignaturas que corres-
ponden aeste itinerario, en el Cam-
pus Maria Zambrano se cuenta con
unasinstalaciones excelentemente
preparadas, dotadas de equipos tée-
nicos, materialesy humanos, dedi-
cadosadarlaméaximaactualizacion
a esta especializacion. Por dltimo,
también se contempla un itinera-
riovinculado especialmente al Pro-
gramade Doble Titulacion Oficial:
Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas y Grado en Turismo, que
es la Gestion de la Comunicacion
Turisticay del Patrimonio.
Ademads de la evidencia de la

EL GRADO DE PUBLICIDAD
Y RR.PP. CULMINA CON
LA CELEBRACION DEL
FESTIVAL PUBLICATESSEN,
ORGANIZADO POR
LOS ESTUDIANTES DEL
CUARTO CURSO COMO
COLOFON DE ESTE
PERIODO UNIVERSITARIO

valia y utilidad de los estudios
que ofrece este Grado, por la de-
manda real que existe de exper-
tos en estas disciplinas dentro del
mundo laboral, hay otro asunto
no menos importante a conside-
rar respecto a la eleccién de esta
formacién universitaria y es su
cardcter humanista y ecléctico.
Son muchas y muy variadas las
dimensiones que son abordadas
en esta carrera desde el punto de
vista intelectual y creativo; el plan
de estudios aborda desde temati-
cas generales que todo comuni-
cador debe conocer y que se es-
tudian durante los dos primeros
anos de carrera, hasta asuntos
mas especificos que pueden co-

ALBERTO MORALA

nectar con los gustos personales
de cada estudiante, quien podra
especializarse en temas concre-
tos através del amplio abanico de
asignaturas optativas elegibles en
tercero y cuarto.

Como ya se ha adelantado, el
Grado de Publicidad y Relaciones
Publicas culmina con la celebra-
cién del Festival Publicatessen,
organizado por los estudiantes del
cuarto curso como colofén de este
periodo universitario. El Festival
consta de unas jornadas forma-
tivas que se cierran con una Gala
de entrega de premios a los me-
jores trabajos realizados por los
estudiantes en torno alos temas
y medios propuestos. El Festival
Publicatessen tiene yaun largo re-
corridoy unagran proyeccién na-
cional, e internacional también,
con la participacion de algunos
paises de Latinoamérica, convir-
tiéndose asi en uno de los rasgos
distintivos y mas brillantes del
Grado de Publicidad y Relacio-
nes Publicas dela Universidad de
Valladolid, impartido en el Cam-
pus Maria Zambrano de Segovia.

(*) Coordinadora del Comité de
Titulo del Grado en Publicidad y
Relaciones Publicas.



