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Curso é024-2025

221 FaCUItad de CienCiaS Asignaturas Optativas: a elegir 12 créditos en total.
sociales Juridicas y de Ia ECTS ASIGNATURA TIPO CODIGO
y

1°" Cuatrimestre

comunlcaCK)n 6 Bases de datos y segmentacion Opt. 48179
. 6 Fotografia digital Opt. 48180
PLAN 729 GRADO EN COMUNICACION DIGITAL o .
2° Cuatrimestre
Rama de conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas 6 Analitica web y exploracion de datos Opt. 48181
6  Edicion multimedia Opt. 48182
CURSO 1°
ECTS ASIGNATURA TIPO __ cODIGO CURSO 4° (SIN DOCENCIA)
1 Cuatrimestre ECTS ASIGNATURA TIPO _ CODIGO
6 Industrias mediaticas, entretenimiento 1¢r Cuatrimestre
y plataformas digitales Basica 48145 P - :
6  Medios informativos y actualidad digjtal Basica 48146 6 ngles espema_llzaq? - Obl!g. 48173
R ; et . 6 Eticay comunicacion digital Oblig. 48174
6  Principios de marketing y el contexto digital Basica 48147 > o 2
. o 6 Creacion y administracion de
6 Redes sociales y dinamica de grupos .
o . empresas Oblig. 48175
en el entorno digital Basica 48148 = .
6 Comunicacion oral y escrita Basica 48149 6 Generacion de contenidos y
y difusion Oblig. 47176
2° Cuatrimestre 6 Desarrollo sostenible Oblig. 48177
6 Habilidades y competencias numéricas Basica 48150
6 Artey cultura digital Basica 48151 Asignaturas Optativas: a elegir 12 créditos en total.
6 Comunicacion y entorno digital Basica 48152 . .
6 Documentacion, verificacion y fuentes Basica 48153 2° Cuatrimestre
6 Pensamiento creativo Basica 48154 6  Produccion multimedia Opt. 48183
6 Grabacion y edicion de contenidos
CURSO 2° (SIN DOCENCIA) Sonoros Opt. 48184
ECTS ASIGNATURA TIPO  CODIGO

i PRACTICAS EXTERNAS OBLIGATORIAS
1° Cuatrimestre

" B o ) 6 Practicas | Oblig. 48178
6 Influencia, persuasion y el entorno digital Oblig. 48155
6 Meétodos de investigacion en A

ciencias sociales Oblig. 48156 PRACT!CAS EXTERNAS OPTATIVAS
6 Identidad de marca Oblig. 48157 6 Practicas Il Opt. 48185
6 Sociedad digital Oblig. 48158
6 Composicion, disefio y entorno web Oblig. 48159 Trabajo fin de grado
12 Trabajo Fin de Grado Oblig. 48186

2° Cuatrimestre
6 Experiencia del consumidory

marketing relacional Oblig. 48160 .
6 Investigacion de audienciasy Nota acla.ratorla B o . L
métricas digitales Oblig. 48161 Log estudlantqs d'eberan cursar 24 grgdltos optativos distri-
6 Estrategia publicitaria integral Oblig. 48162 bU|do§ (_je la siguiente forma: 12 créditos en tercer curso y
6 Narrativa multimedia Oblig. 48163 12 créditos en cuarto curso
6 Igualdad y accesibilidad Oblig. 48164

CURSO 3° (SIN DOCENCIA)
ECTS ASIGNATURA TIPO _ cODIGO

1° Cuatrimestre

6  Ciberseguridad Oblig. 48165
6 Realizacién multimedia Oblig. 48166
6 Estrategia en redes sociales Oblig. 48167
6 Marketing digital Oblig. 48168

2° Cuatrimestre

7 6 Comunicacién corporativa en el Distribucion de créditos
contexto digital Oblig. 48169 curso Form. Materias Materias Précticas | TrabajoFin |
6 Ordenacic’)n jurl'dica digital Oblig. 48170 u Bésica Obligatorias | Optativas Externas de Grado
2 6 Educacion en medios Oblig. 48171 ; & — 23
6 Comunicacion con fines sociales Oblig. 48172 7 8 o ™
9 40 30 12 6 12 60
Total 60 138 24 6 12 240
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